Session Stratégique CREA DIGI

#3

Acquisition digitale :
Attirer les bons clients sans dépendre des pubs
payantes
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Bienvenue |

Objectif de cette session :

“ Vous donner des leviers concrets, gratuits ou alternatifs, pour
attirer les bons clients sans dépenser une fortune en pubs

“ Vous montrer que oui, c’est possible d’avoir des résultats sans
Google Ads ni Meta

= Et surtout : vous montrer comment le faire intelligemment, avec
des outils adaptés a votre niveau, votre secteur et vos moyens
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Pourquoi sortir de la dépendance aux publicités ?

Le probleme :

“ Les colts publicitaires explosent (CPC Google en hausse de 19% en 2024
selon Search Engine Land)

* Vous payez pour de la visibilité... mais pas toujours pour des clients qualifiés

= Des que vous coupez les pubs : plus rien

= Pas d’effet long terme

Ce gu’on veut a la place:

* Un flux constant de visiteurs qualifiés

“ Des actions durables (SEO, contenu, réseaux organiques)
* Un écosysteme qui travaille méme quand vous dormez
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https://searchengineland.com/google-cpc-prices-rising-2024-434792

Les piliers d’une acquisition digitale

organique efficace

1. Le SEO (référencement naturel) : votre allié des le départ

* Optimisation de votre site (balises, vitesse, UX)
* Contenu ciblé : pages de service, blog, FAQ, etc...
" SEO local (Google Business Profile, annuaires, backlinks locaux)

= FORMATION SEO
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https://formation.crea-digi.com/formation-seo/

@ Cabinet TOCHA Assurances | Courtier en A...

G Site Kit URL Search Q
aa Key metrics i Traffic [£) Content (¥) Speed

Search traffic over the last 90 days

Total Impressions Total Clicks Unique Visitors from Search

3,0K 80 74

M59 % ™21,2% ™48 %

¥«> Exemple client CREA DIGI : le cabinet Tocha Assurance a augmenté
de 60% ses impressions mensuelles en 3 mois avec :

des pages optimisées par cible (particuliers / professionnels)

des articles SEO ciblés (intelligence émotionnelle en management)


https://www.cabinet-tocha-assurance.fr/
https://www.cabinet-tocha-assurance.fr/
https://www.cabinet-tocha-assurance.fr/

Les piliers d’une acquisition digitale

organique efficace

2. Le contenu incarné et utile (Content Marketing)

= Articles de blog avec de vrais conseils
= Carrousels (FB, Insta ou LinkedIn) utiles et différenciants
= Vidéos pédagogiques (type “1 conseil en 1 minute”)

Exemple : La marque Respire (cosmétiques) a bati une communauté via des
vidéos Instagram/TikTok éducatives sans pub.

Elles misent sur I'éducation a I'éthique, des FAQ incarnées et des stories “dans
les coulisses”.

Source : Etude Respire par Maddyness.... ..



https://www.maddyness.com/2021/12/13/respire-daphnee-moreau/

Les piliers d’une acquisition digitale

organique efficace

3. Le Personal Branding & la preuve sociale

= Témoignages clients
= Avant/Apres
= Making-of, stories « |a vraie vie »

Astuce : Demandez un retour client apres chaque prestation,
transformez-le en post LinkedIn + image Canva.

Cela crée une preuve sociale forte sans dépenser un centime.
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. Niche Insight

Apercu Contenu Audience Tendances A ,&,:‘;.;E;‘;j?enﬁre ene ©
jours
Votre chaine
CREA DIGI
Tableau de bord
Contenus (> g g
15m... 16 mai 2025 17 mai 2025 18 mai 2025 19mai2025  20mai2025 21m..

NDonnées analvtinies

®> Une explosion du nombre de vues aprés chaque short
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Les piliers d’une acquisition digitale

organique efficace

4. Les partenariats & collectifs

= Partenariats avec d’autres pros complémentaires

= Echanges de visibilité (podcasts, interviews, invités newsletter)
= Co-création de contenus

Exemple : Collaboration entre Yogamatata et La Fourche. Yogamatata a mis
en avant La Fourche, une épicerie bio en ligne, dans I'un de ses articles de
blog intitulé "Manger bio a prix abordable, c’est possible !" Source
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https://yogamatata.fr/les-actus-de-yogamatata/manger-bio-a-prix-abordable-cest-possible.html

Les piliers d’une acquisition digitale

organique efficace

5. Les newsletters & I’emailing stratégique

= Offrir une ressource gratuite a fort intérét (checklist, mini-cours)
“ Envoyer des emails réguliers utiles, pas juste des promos
“ Transformer vos abonnés en prospects ultra qualifiés
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Ameéliorez votre visibilité sur le
web et les réseaux sociaux
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https://formation.crea-digi.com/inscription-masterclass-communication-digitale/
https://formation.crea-digi.com/inscription-masterclass-communication-digitale/

Les tactiques malines pour vous démarquer des

maintenant

Tactique 1 : Laudit gratuit ou le diagnostic rapide

" Proposez un mini audit personnalisé (site, communication, réseaux
sociaux, entreprise, etc.)

= Qutil d’acquisition a tres forte conversion

* Exemple : Formulaire Notion + feedback vidéo Loom personnalisé
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https://www.notion.com/fr
https://www.loom.com/

Les tactiques malines pour vous démarquer des

maintenant

Tactique 2 : Le mini-quiz ou outil interactif

Exemples :

= "Quel est le point faible de ton site ?"
= "Quel type de client est fait pour toi ?"
= "Es-tu prét a deléguer ta com ?"

Outils recommandés : Tally.so, Typeform, Outgrow
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https://tally.so/
https://www.typeform.com/
https://outgrow.co/

&2 OUTILS PRATIQUES RECOMMANDES

SEO : Ubersuggest, Screaming Frog, Google Search Console
Visuels & carrousels : Canva

Newsletter : MailerLite, Systeme.io
Planification réseau : Notion + Buffer
Quiz / Formulaire : Tally

La checklist Acquisition Digitale



RESERVEZ VOTRE AUDIT GRATUIT AVEC MOI

Choisissez le créneau qui vous convient le mieux dans le
calendrier

Répondez aux questions qui se trouvent dans le
formulaire

9 Validez votre session avec moi

https://calendly.com/entretien-avec-jean-charles/30min


https://calendly.com/entretien-avec-jean-charles/30min
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